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Eventi Elle Decor Italia presenta IperHotel,
exhibition dedicata all’evoluzione dell’hospi

ity

e mette a segno il +46% nella raccolta di novembre

Il progetto firmato da Ludovica+Roberto Palomba, & online fino al 31 gennaio

Hotel - IperHotel, la digital exhibition de-

dicata al mondo dell'hotellerie e dell'ho-
spitality online su grandhotel.elledecor.it dal 26
novembre 2020 al 31 gennaio 2021. Nato da
unidea di Elle Decor Italia, magazine interna-
zionale di design, architettura, arte e tenden-
ze, Grand Hotel giunge alla quinta edizione con
un progetto digitale al 100%. In equilibrio tra
reale e virtuale, firmato da Ludovica + Rober-
to Palomba, il rendez-vous & ambientato a Pa-
lazzo Morando Costume Moda Immagine, nel
centro storico di Milano, location che ospita Elle
Decor Grand Hotel dal 2016. IperHotel gioca
con il concetto di ipertesto: un testo che non
segue un andamento lineare e rettilineo, ma
vive di link e collegamenti. Nato in piena pan-
demia, affrontato come uno spazio vivo nono-
stante la sua sede solo virtuale, per i due pro-
gettisti rappresenta anche un banco di prova
su cui sperimentare idee utilizzabili pit in ge-
nerale nel campo dell'ospitalita. Lo sviluppo di-
gitale & stato affidato allo studio creativo 150UPR,
che ha puntato su tre livelli di fruizione in ognu-
no degli 11 ambienti: il primo & quello della na-
vigazione visiva, il secondo & quello editoriale
che comprende informazioni ed eventi, il terzo
édedicatoallo shopping. Per rendere la user ex-
perience il pit possibile stimolante e piacevole
sono state usate tecnologie diversificate, come
sottolinea Davide Colla, founder e designer di

E lle Decor Italia presenta Elle Decor Grand
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e conta sulla collaborazione con 15 brand di primo livello del mondo del desig

150 Up. Ogni singolo pezzo di arredo e ogget-
to & reso in 3D, corredato da schede tecniche
e link di approfondimento. Una delle piu gran-
di novita dell'edizione 2020 di Elle Decor Grand
Hotel & laricca offerta di contenuti di approfon-
dimento e attivita che animeranno la piattafor-
ma, per tutta la durata dell'iniziativa: dall‘arte al
food, dalla letteratura al cinema e al teatro, ma
anche shopping, musica ed eventi live. Comin-
ciando da un palinsesto di contenuti dedicato
ai 30 anni di Elle Decor, celebrati con il numero
di novembre del magazine, attualmente in edi-
cola: playlist dedicate, contenuti speciali e ani-
mazioni immersive. Per poi proseguire con un
calendario fittissimo.

Mohd

A rafforzare Iimpianto di Grand Hotel la part-
nership con Mohd, la piattaforma italiana di e-
commerce leader nel mondo nel mondo del
design e nella distribuzione di arredamento di

alta gamma, per una vera‘shopping experience’

di design. Per la prima volta, la digital exhibition
permette attraverso diversi layer di comunica-
zione presenti nella piattaforma di IperHotel, di
supportare e arricchire lesperienza di acquisto,
in un rapporto virtuoso tra contenuto e servi-
zio. Grand Hotel segna anche il prosequimento
della collaborazione con Identita Golose | Con-
gresso Internazionale di Cucina d'Autore, che
per IperHotel ha coinvolto i piti celebri chef del

panorama dell'hotellerie di lusso milanese nella
creazione e nel racconto di una proposta food
composta dai loro piatti piU iconici. A inaugu-
rare la serie dei menu dedicati Antonio Guida,
executive chef del ristorante Seta del prestigio-
so Mandarin Oriental.

| partner

Liniziativa & svolta in collaborazione con 15
brand di primo livello del mondo del design
che hanno scelto Elle Decor Grande Hotel per
rafforzare la loro presenza sul mercato, comu-
nicare le proprie novita e offrire occasioni spe-
ciali di acquisto online. Institutional Partner:
Confindustria Alberghi. Partner: Amini Carpets;
Artemide; C&C Milano; Fenix® Innovative Mate-
rials For Interior Design; Frigo 2000 | High Per-
formance Kitchen; Ginori 1735; Ideal Standard;
Marazzi; Mgs; Nardi; Oluce; Sub-Zero Wolf; Tu-
bes Radiatori. “Dopo il successo di Fab Food, la
prima mostra digitale di Elle Decor Italia che si &
tenuta dal 28 luglio al 15 novembre di quest‘an-
no, registrando una reach di oltre 4,5 milioni di
contatti lordi, prosegue il percorso di innovazio-
ne del brand con una nuova sfida tutta digitale,
che vede il passaggio da progetto architetturale
e di interior a piattaforma evoluta di comunica-
zione con performance mainstream. Contenu-
ti premium, servizi a valore aggiunto e attivita
esperienziali amplificate sullintero ecosistera
di Elle Decor rappresentano gli ingredienti fon-
damentali per la definizione di questo proget-
to dai forti contenuti valoriali e di significato. E
che ha I'ambizione di voler contribuire in ma-
niera attiva alla ripresa di settori rilevanti per il
Made in Italy quali il design e I'notellerie’, com-
menta Roberta Battocchio, Managing Director
di Hearst Global Design.

Risultati record

Il mese di novembre 2020 ha visto risultati re-
cord sul fronte della raccolta per il brand Elle De-
cor: la testata madre (quindi senza gli eventi) ha
registrato il +46% rispetto allo stesso periodo
del 2019, mentre il digital addirittura il +324%
vs novembre 2019. Elle Decor ha messo a se-
gno anche il +15,5% in Audipress 2020_ll, con-
fermando la qualita della propria readership.
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